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CINEMATERNAO

Relatério de Atividades - 20250 O

A Associacdo CineMaterna é uma organizacdo sem fins lucrativos, pioneira em sessdes de cinema
amigdveis para mées e bebés de até 18 meses. Foi fundada em S&o Paulo em agosto de 2008 por mées
que, a partir de uma necessidade pessoal, desenvolveram um programa feito especialmente para familias
com bebés: sessdes de cinema nas quais o filme é de tematica adulta e a sala é adaptada para receber os
pequenos, com trocadores, luzes levemente acesas, ar-condicionado ameno, som mais baixo,
estacionamento de carrinhos e uma equipe especial para acolher o publico.

EM BALANCO DE 2025, MERCADO NACIONAL E GLOBAL DE EXIBIDORES RECUAM EM
RITMO SEMELHANTE:

O mercado exibidor brasileiro em 2025 apresentou um cenério de contrastes, combinando resultados
relevantes com sinais claros de retracdo e desafios estruturais para o setor.

v O setor alcancou a marca de 3.604 salas, superando em mais de 100 telas o patamar de 2019, que
gerou um aumento no nimero de sessdes que passaram de 4,26 milhdes em 2024 para 4,29
milh&es em 2025;

* No entanto o nimero de ingressos vendidos foi de 112,14 milhdes enquanto no ano anterior o
resultado foi de 125,5 milhdes, gerando uma queda de publico de 10%;

* No Brasil, os dez filmes de grande orcamento e pertencentes a franquias consolidadas
dominaram as bilheterias e foram responséveis por 44,31% do publico que compareceu as salas
(todos titulos internacionais);

* Considerando os dez filmes nacionais de maior bilheteria em 2025, o percentual da venda de
ingressos é de 0,87% do resultado anual. Apesar de ainda ser um nimero baixo, segundo dados
da ABRAPLEX, a presenca de titulos nacionais nas telas de cinema saltou dos timidos 4% em
2023 para expressivos 14,1% em 2025, e a venda de ingressos para filmes brasileiros aumentou
197% em 2025.

A anélise do desempenho anual indica que a queda de ptblico no Brasil acompanhou uma tendéncia
observada em diversos mercados internacionais. O desempenho do circuito exibidor brasileiro recuou
em ritmo semelhante ao de outros paises, indicando que a desaceleracio nédo foi um fendmeno isolado,
mas parte de uma dindmica global da industria cinematografica.

A protecdo da sala de cinema passa, inevitavelmente, pela regulacdo das janelas. A média atual de 45
dias entre o lancamento no cinema e a chegada no streaming é insuficiente para garantir a cauda longa
de exibicdo. A AEXIB pleiteia o retorno dos 180 dias, um modelo cldssico que permitiria aos filmes
maturarem em cartaz. Pesquisas de comportamento indicam que 60% do publico prefere aguardar o
lancamento nas plataformas digitais se o tempo for curto. O Projeto de Lei do streaming se torna urgente
e prioritario, ndo apenas para taxar as big techs, mas para organizar o ecossistema. A pressio das
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plataformas para reduzir as janelas é legitima, sob o ponto de vista delas,mas a regulacio precisa garantir
que a exibicdo ndo perca a sua relevancia econémica e cultural.

Fonte: https://www.exibidor.com.br

APOIADORES EM 2025: ATE BREVE PARA ALGUNS, BOAS-VINDAS PARA OUTROS!

Nas negociac¢des para a renovacao do apoio ao CineMaterna em 2025, sete shoppings declinaram e as
sessdes foram temporariamente suspensas nos complexos:

v Cataratas JL Shopping | Foz do Iguacu - PR;

* Independéncia Shopping | Juiz de Fora - MG;

* Shopping Campo Grande | Campo Grande - MS;
v Goiabeiras Shopping | Cuiabd - MT;

* Boulevard Shopping | Rio de Janeiro - RJ;

v Carioca Shopping | Rio de Janeiro - RJ;

* Shopping Péatio Paulista | Sdo Paulo - SP.

Infelizmente, com estes declinios, perdemos trés cidades e um estado onde anteriormente atudvamos.

Seis shoppings aceitaram apoiar o CineMaterna em 2025, sendo quatro em novas cidades e dois em
cidades onde o CineMaterna jé atuava. S&o eles:

v 02/04/2025: A sessdo de lancamento na Cinépolis do Shopping Estacdo Cuiab4d, em Cuiab3 -
MT, contou com a presenca de 45 adultos e 32 bebés;

v 15/04/2025: A sessdo de lancamento na Cinemark do Patteo Urupema Shopping, em Mogi das
Cruzes - SP, contou com a presenca de 59 adultos e 47 bebés;

v  30/04/2025: A sessdo de relancamento na GNC do Praia de Belas Shopping, em Porto Alegre -
RS, contou com a presenca de 17 adultos e 08 bebés;

* 06/05/2025: A sessdo de lancamento na Cinemark do DiamondMall, em Belo Horizonte - MG,
contou com a presenca de 21 adultos e 15 bebés;

* 05/08/2025: A sessdo de relancamento na Cine Show do Sider Shopping, em Volta Redonda -
RJ, contou com a presenca de 71 adultos e 18 bebés;

* 12/08/2025: A sessdo de lancamento na Cinépolis do Parque Shopping Bahia, em Lauro de
Freitas - BA, contou com a presenca de 23 adultos e 13 bebés.

LANCAMENTO: Patteo Urupema Shopping | Mogi das Cruzes - SP
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LANCAMENTO: Parque Shopping Bahia | Lauro de Freitas - BA

NOSSOS NUMEROS:

Resultados de publico nas sessdes, site, cadastro, newsletters, performance nas redes sociais e imprensa.

* Publico nas sessdes CineMaterna:

2022 2023 2024 2025
Publico Total | Média | Total | Média | Total | Média | Total | Média [ Em 2025: o declinio real foi de 12,73% no
Adultes 14.661 16| 21421 25| 22.700 27| 20705 24| publico adulto e 24,83% na quantidade de
Bebés 6191 7| 9238 1| géo i 753t 91 bebés que recebemos nas sessdes
Sesses 505 75 857 71 824 69 862 72]  CineMaterna, em relaco a 2024. ‘
Total Publico | 20.852 23| 30.659 36| 32.301 38| 28.236 33

Em 2025: tivemos um declinio de 8,79% no publico adulto e 21,56% na quantidade de bebés que recebemos
nas sessdes CineMaterna, em relacdo a 2024. No entanto, considerando o aumento de 4,61% em relacéo
ao nimero de sessdes realizadas no periodo, podemos concluir que odeclinio real foi de 12,73% no ptblico
adulto e 24,83% na quantidade de bebés.

v Site CineMaterna:

Usudrios Sessdes Taxa de VisualizagGes | Durac¢édo média
engajamento da sessdo
2024 233.810 409.091 79,72% 1.385.942 00:03:23
2025 191122 344.816 76,06% 1.152.459 000325

Em 2025: recebemos menos 18,26% de usuérios no site, tivemos uma queda de 15,71% nas sessdes e de
16,85% nas visualizacdes. A taxa de engajamento também teve um declinio de 3,66% e a duracdo média
da sessdo se manteve praticamente estdvel. Considerando o significativo aumento nas redes sociais da
iniciativa, bem como as alteracdes na maneira como realizamos a divulgacido da nossa programacéo,
podemos concluir que o comportamento do usudrio estd mudando, de forma que o publico tem optado
por se informar sobre a programacao através de canais de comunicacio mais dindmicos.
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* Cadastro CineMaterna:

2025

176.892

6.101 novos cadastros

aumento de 3,57%

Dados: admin CineMaterna - dez/2025

* Newsletter CineMaterna:

O cadastramento orgénico, com

conversdo diretamente pelo site da
2024 entidade ainda ¢ a principal fonte de

captacdo de novos “leads”, sendo
170-791 responsavel por 32,2% dos cadastros

realizados em 2025.

NEWSLETTER 2024 2025 Percentuais Em 2025: Enviamos 7,78% mais e-
e g 80 75 Eorw mails, que geraram um crescimento
E-mails enviados 3.375.387 3.638.100 7,78% de 14,11% na quantidade de
E-mails abertos 427752 488125 14.11% visualizacdes. A taxa de abertura em
Taxa de abertura 12.67% 13,40 - ,763/ relacdo a quantidade de envios teve

* Redes Sociais CineMaterna:

um aumento de 5,76% no periodo.

Em junho de 2025 o CineMaterna contratou a Mayara Benchik para a gestio das midias sociais,
comunicacio e estratégias de marketing da entidade, ja que durante o ano de 2024 e parte do ano de
2025 a gestdo do setor estava sob a responsabilidade de Mirian Rodrigues, Presidente e responsével
pela Captacéo de Recursos da Organizacéo.

Alecance 2025

Alcance no Instagram

14.419.637 ..,

Visitas ao perfil do Instagram

176,5 mil

Alecance no Facebook

2.987. 145 P, Aleance no Instagram Alcance no Facebook

Visitas ao perfil do Facebook

31,2 mil

Dados: Meta Business Suite - dez/2025
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Seguidores em 2025

193.917 - instagram

2024 aumento de 23,53% | 36.948 + pessoas

156.969 - instagram 332.688 = facebook

329.601 - facebook
aumento de 0,93% | 3.087+ pessoas

2024

20.000.862 5.775.813

Visitas ao perfil do Instagram  Visitas ac perfil do Facebook

eexd 253,3 mil 31,7 mil




Anuncios 2025
2024

Alcance pago - Impressdes pagas

4.505.240 1 8.067.979 ...p | memcemse | impresssespages
‘ 4.319.787 7.907.939

1’99% R$ 16-456,81 Valor gasto: R$ 12.594,16

pessoas alcancgadas clicaram
no link para saber mais. aumento de 30,67%

Alcance total em 2025

2024

40.269.212

21.912.022

reducio de 45,59% | 18.357.190 - pessoas

Dados: Meta Business Suite - dez/2025

* Imprensa

Divulgacéo: envio de releases semanais para a divulgacio da programacao e préximas sessdes para
a base de jornalistas e midias cadastradas na plataforma, sendo uma importante ferramenta para a
divulgac&o da nossa atividade-chave.

Midia orgdnica em 2025
Quantidade de publica¢des organicas: 2.412 publicacdes
Quantidade de veiculos: 642 veiculos
Midia: impressa (216 publica¢es) online (2.196 publica¢&es)
Valor total da centimetragem: R$ 22.850.381,84

Fonte: | in Comunique-se

P:9

Q} www.cinematerna.org.br




Algumas noticias em destaque:

ra@pg
AINDA ESTOU AQUI | NOTICIA

Ainda Estou Aqui, filme vencedor do Oscar, sera
exibido na sessao especial do CineMaterna no
RioMar Recife

Sessdn adaptada para mamaes e beb@s acontece nesta terca-feira (1), proporcionando uma experiéncia confortavel e inclusiva
para as familias

Por Kolaiah Geloof

Pubiicado em 10/03/2025 35 1718

Imagem do Cinemark do shopping RioMar, que tera Ainda Estou Aqui na sessdo CineMatema desta terca-feira
- Vinicius LubambolEspecial para o RioMar Recife

Jornal do Comeércio
Publicagdo: 10/03/2025

Link da noticia:
https://jcuol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-
estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-

sessac-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html

= wo gl BAHIA N o msen

€ Enieorcom Gord Glaba

Projeto oferece sessoes de cinema
adaptadas para maes com bebés
até 18 meses na Bahia

Estreia do Projeto CineMaterna aconteceu na terca-feira (12), no Pargue Shopping Bahia, em
Lauro de Freitas, na Regido Metropolitana de Salvador.

Por gl BA
02/08/2025 07h3S - Atualizado hs 2 meses
)
(£ ) =<
Ver resumo -

MAES NO POS-PARTO GANHAM SESSAO EXCLUSIVA DE CINEMA

Acéo acontece em um shopping em Lauro de Freitas

e

Mes e pés-parto ganham sessio exclusiva de cinema

2 Y

)

ESTADODE MINAS Gerais  Politica Economia Nacional Internacional Saide Cultura Degusta

ATERNRADE

CineMaterna: shopping promove sessdo especial com o
filme 'Lilo & Stitch'

progiastis do Cinebalems vai além da exibgia do fime (o5o o smbienle de sessio & pensado pam receber mies = beés co

comparsive () (@) swano Gogerens

30/05/2025 18:03

[() Mses e bebés estio convidados para a sequnda edigio do projeto CineMaterna
erédit: Imagerm: Divulgagio

Estado de Minas
Publicagdo: 30/05/2025

Link da noticia:

https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-

cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-
lilo-stitch.html

G1 - Bahia

Publicac¢éo: 02/08/2025

Link da noticia:

https:

gl.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-

oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-

meses-na-bahia.ghtml
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https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html
https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html
https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html
https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-lilo-stitch.html
https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-lilo-stitch.html
https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-lilo-stitch.html
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-meses-na-bahia.ghtml
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-meses-na-bahia.ghtml
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-meses-na-bahia.ghtml

ACOES PROMOCIONAIS REALIZADAS EM 2025

Fechamos duas a¢des promocionais durante o ano de 2025. Esta receita extra foi destinada para compor
as reservas financeiras da entidade, reforcando o caixa para uso em situacdes emergenciais.

* Nestlé Materna: além do patrocinio, a marca optou pela contratacdo de midia em tela avulsa nas
sess®es CineMaterna, exibindo um filme institucional da marca nos trailers, entre os meses de

abril e dezembro, com veiculacio nacional;

* Grupo Fadelito: distribui¢cdo de brindes (material promocional + livro de banho) em sessdes
previamente selecionadas pelo cliente, na cidade de Sdo Caetano do Sul - SP, entre os meses de
setembro e dezembro de 2025.

DW www.cinematerna.org.br




ENTRADA DA MARCA FRALDAS TURMA DA MONICA BABY COMO PATROCINADORA
MASTER DO CINEMATERNA.

Uma negociacdo que levou trés meses para ser concluida, e que veio em momento mais que oportuno,
trouxe a marca Iraldas Turma da Ménica Baby como patrocinadora master da iniciativa. Durante as
tratativas, ficou acordado que o patrocinio teria inicialmente a duracdo de seis meses O antncio oficial
para o publico foi realizado no dia 01/06/2025 e as contrapartidas envolveram entregas nas midias online
e off-line da entidade.

Midias off-line | Exposi¢do da marca patrocinadora nas sessdes

1) Banner de bilheteria:

I

[ ] - -
CineMaternaﬁ“ ™ ~ CineMaterna - CineMaterna ‘CineMaterna b <@

Sessiio de cinema especialmente adaptada Seasiio de cinsia espesialinents adaptada Sessio de cinema especialmente adaptada Sessiio de cinema sspecialmente adaptads
para vocé e seu beb& de até 18 meses para vocé e seu bebé de até 18 meses para voeé e seu bebé de até 18 meses para vocé e seu by 4 18 meses

Ambiente
Q=
higiens

* Foram confeccionados banners de bilheteria para as sessdes CineMaterna em todo o Brasil.

v Utilizamos quatro imagens distintas na elaboracdo do material e distribuimos de acordo com o
perfil étnico-racial de cada municipio.

* E utilizado na entrada do cinema e trata-se de um material de extrema importancia, pois através
dele o publico do shopping é informado que havera uma sessdo CineMaterna naquele dia.

2) Banner de fundo de foto (backdrop):

Foram confeccionados banners de fundo de foto (backdrop) para as sessdes
CineMaterna em todo o Brasil.

O material é utilizado na entrada da sala e o publico é convidado para registrar a
sua participacdo através de uma foto em frente ao banner. Complementamos o
convite oferecendo as familias as plaquinhas para fotos, para compor o clique.
Os contelidos compartilhados pelas familias, onde o @cinematerna é tagueado,
sdo repostados em nossa pagina na série “Hoje é dia de CineMaterna”, que vai ao
ar as tercas e quartas-feiras, aumentando ainda mais a visibilidade do
patrocinador.

QW www.cinematerna.org.br
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3) Adesivos para caixa de fraldas:

v Foram confeccionados kits contendo adesivos frontal, traseiro,
laterais e de tamanho para aplicacdo em todas as caixas de
fraldas das sessdes CineMaterna em todo o Brasil.

* O material é utilizado nos trocadores, onde a marca oferece os
produtos nos tamanhos P, M e G para a experimentacdo do
publico nas sessdes.

* Este material ndo fazia parte do escopo de ativos CineMaterna
negociado na ocasido do patrocinio. No entanto, como havia um

saldo da verba de ativacéo disponivel, entendemos que poderia
agregar valor & marca patrocinadora e optamos pela
bonificacio.

4) Camisetas das voluntarias:

* Foram confeccionadas camisetas nos tamanhos P, M,

Vocé e o seu

bebé juntinhos G, GG, G1 e G2 para as colaboradoras CineMaterna em

no cinema.

todo o Brasil.

Arabesco
v Aproveitamos a oportunidade da substituicdo do
material para a aplicacdo de uma frase no verso: “Vocé

e o seu bebé juntinhos no cinema.”, juntamente com
um arabesco na barra.

¥ Foram confeccionadas saias para trocadores para as sessdes
CineMaterna em todo o Brasil.

* O tecido escolhido para a confeccdo foi o tactel, pois ndo
amassa com facilidade. O logotipo do patrocinador foi
aplicado ao lado do logo da Nestlé Materna (patrocinador
madster mais antigo), em silk branco, na parte frontal da peca,
que possui eldstico e velcro na barra superior, facilitando o
ajuste ao equipamento.

v As equipes foram orientadas a guardar os malotes que
utilizamos para armazenar os equipamentos embaixo do

trocador, assim a nossa “baguncinha” fica escondida,
deixando a sala mais organizada para receber o publico.

i
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6) Sampling:

‘FRALDa

uma sacola

TURMA DA

Qpter

Midias online | Exposicdo da marca patrocinadora nos canais digitais

1) Site:

atern

Banner publicitédrio, no meio da pagina, com

Header com titulac@o “apresenta”, no topo da

redirecionamento para o site do patrocinador
(CTA), ao lado do banner da Nestlé Materna
(patrocinador méaster mais antigo).

pagina, ao lado do logotipo da Nestlé
Materna (patrocinador méster mais antigo).

2) Visibilidade na newsletter semanal de programacéo:

Quer saber mais sobre
maternidade e como curtir
cada etapa com protegao
e muita diversiio?

Banner publicitério, no meio da comunicacéo,

Header com titulac@o “apresenta”, no topo do

com redirecionamento (CTA), ao lado do

e-mail, ao lado do logotipo da Nestlé Materna banner da Nestlé Materna (patrocinador

(patrocinador master mais antigo). master mais antigo).

3) Meng¢des orgénicas nas redes sociais:

3

A mie dd um jeito de dar

Percebemos o qudo
forte somos, quando
nos tornarmos mées,
pois sentimos que
n#o hd espago para
desistir.

conte pra gente!

certo. Jé vi vérias criangas
por ai comendo brécalis s6
porque acham que vio ficar
verde e forte igual ac Hulk

O que vocé mais go
s sessdes A

eMaterna?

e #CineMaternaDiscute.

Witerna W

?Q
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personalizada

v Apds a entrada das Fraldas Turma da
Ménica Baby como patrocinadora méster da
iniciativa, todas as familias acompanhadas
de bebés de até 18 meses ganhavam na saida

da

marca,

contendo um folheto e duas amostras de
fralda tamanho G. Nem precisamos dizer
que foi um grande sucesso, né?

PATROCINADORES MASTER

Materna =

CoMYOcE, Do SEU JETO.

&

Footer, ac lado do logo
da Nestlé Materna
(patrocinador master
mais antigo).

patrocinadores master

Nestle
Materna

5ct, DO SEU JEITO.

Footer, ao lado do logo
da Nestlé Materna
(patrocinador méster
mais antigo).

Nas séries autorais publicadas nas redes sociais da
entidade, hd a mencéo figurativa da marca
patrocinadora (feed e stories): #CineMaternaFuFui,
#CineMaternaAspas, #CineMaternaProgramacéio,
#CineMaternaEnquetes, #CineMaternalnstitucional




D cincmaterna e fradasturmadamonicababy

| cinematerna @ Assim como nas filmes, cada tamilia & Gnica,
cheia de amar ¢ histdrias especials. & ¥

[ fica 3 dica: com o GineMatenna e a Turma da Monica Baby, sua
farmilia também pode viver momentos de cinem juntinhos, com
Vocé ja conhece o PARA A todo cuidado e conforto, fir

[
Monica BabY? VIDAREAL:

Qual familia do cinema

ao?
I e mora no seu coragao: e :ﬂzz;mjgﬂmm.mw».m.».‘hmndm mensagem
nosso blog & o lugar certo pra acompanhar tudo Qual familia do cinema B Waponiel
isso com leveza e carinho. Criamos esse " mora no seu COra(;EID?
cantinho com cantetidos que acolhem, e werackma Com certeza, as incrivels & o
informam e ajudam no dia a dia. . P4smn 1curtida Responder
@ Vem espiar um pouquinho ]
do que te espera por I§: /"'\ g ® Qv W

(@@ Cutio o renatsbaniost ¢ outas 21 pessoes

19 de setembeo ce 2025

(@ Adicione um comentério.

*  Espaco para comunicac¢des da marca, com frequéncia mensal.

Tem inh —e * A marca tem utilizado o espaco para aproximar-se do publico-alvo, com tematicas

quem ﬁ_ﬁnannssa‘nemslemir reogb:tuoudtm . N K ) R j

o s o - voltadas para a discussdo sobre a maternidade real, cuidados com o bebg, além do
fato de que as familias tém um vinculo afetivo com os personagens da Turma da

. ‘ Monica.

5) Concurso Cultural “Momentos Inesqueciveis com o Meu Bebé&”:

As Fraldas Turma da Ménica Baby fizeram um concurso cultural com o publico do CineMaterna. Para
participar, bastava preencher um formulédrio, enviar uma foto que representasse um momento
inesquecivel vivenciado com o bebé e uma frase que resumisse aquele momento, aquele registro.

A vigéncia do concurso foi de 16/10/2025 a 16/11/2025 e contou com 193 inscri¢des no total. Os
ganhadores foram escolhidos por uma comissdo julgadora, composta pela equipe das marcas

patrocinadora e patrocinada.
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P ; 5 foi o primeiro mergulha da Liz, mas e ;
m fai 0 meu: @ mergulho mais profundo
Ccor de amor, gratidic e alegria que um pai pode ¥
voce estara concorrendo a premios exclusives! 3 2 sentir”. o
: L )
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Premiacéo:

v 1°lugar: 1.200 tiras de fralda + Bolsa maternidade exclusiva + Pelicia Sanséo.
*  2°lugar: 800 tiras de fralda + Bolsa maternidade exclusiva + Mantinha exclusiva.

*  3%lugar: 400 tiras de fralda + Um kit contendo copo, prato e colher exclusivos.
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Resultados para as Fraldas Turma da Ménica Baby em 2025:

Apesar da marca Fraldas Turma da Mdnica Baby ter ficado bastante satisfeita com o resultado do
primeiro semestre de patrocinio ao CineMaterna, que teve uma entrega 29,93% acima do previsto, durante
o nosso relacionamento a marca foi adquirida pelo grupo Softys, gerando mudancas significativas na
estratégia do negdcio. Infelizmente, fomos informadas de que a renovacéo do patrocinio para 2026 néo
serd uma realidade.

Previsdo

Impactos 2025

na homepage CineMaterna (50% de visita até footer’

dade na homey e . .
rarca om bannes nas sescfes (header X 1) : ' Previstos: 7.745.950

omarca em banner fund )

55 .
Realizados: 10.066.903

! o
500 11824 : Entrega 29,93%
L

X 2178.957 x . -
[Publicidade na newsletter semanal 350. 452 i acima dO prev1sto
[Newsletter Exclusiva

i ke

Stories exclusivo Facebook (200 por imagem)
Stories exclusivo Instagram (1.000 por imagem)

(Organizacio de 1 sorteio ou coneurso cultural nas redes sociais CineMaterna

Total

Consideramos que foi uma parceria bastante positiva, apesar de breve, pois com os recursos oriundos
deste patrocinio pudemos reorganizar o nosso planejamento, solucionando dores que ha tempos
acompanhavam a entidade, motivadas pela limitacdo orcamentéria:

* Padronizacdo dos equipamentos: padronizacdo dos equipamentos: os trocadores mais antigos,
do modelo Burigotto com banheira, ainda presentes em alguns complexos, foram todos
substituidos pelo modelo em marcenaria (kit de tdbuas), mais durdvel e seguro, garantindo a
padronizacdo do servico oferecido pela entidade.

* Reposi¢do da reserva financeira: durante e apés a pandemia de Covid-19, a nossa reserva
financeira para imprevistos sofreu grandes impactos. Consideramos prudente alocar os recursos
deste patrocinio no caixa, até que tivéssemos um parecer sobre a renovacéo do patrocinio, onde
pretendiamos investir os recursos em projetos que temos “gestado” hd algum tempo. Essa decisdo
se mostrou acertada, pois conseguimos recuperar o mesmo patamar que tinhamos em caixa antes
da utilizacdo e, de fato, ndo houve a renovacdo deste patrocinio, como mencionado
anteriormente.

RENOVACAO DE PATROCINIO MASTER DA MARCA NESTLE MATERNA

A marca Nestlé Materna ficou muito feliz com os resultados entregues no terceiro ano de patrocinio
(2,55% acima do previsto) e sinalizou no final de 2025 o interesse em continuar o relacionamento com o
CineMaterna em 2026, parceria que se estendera até junho de 2027!
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Sessdo exclusiva Nestlé Materna | Cinemark RioMar Recife:

No dia 29 de novembro de 2025, em parceria com o Espaco Maetamorfose, realizamos a primeira sessdo
exclusiva para o patrocinador méster Nestlé Materna, apenas para as convidadas da marca. A sala foi
totalmente personalizada para a realizacdo do evento, que exclusivamente exibiu o documentério
“Incondicional: O Mito da Maternidade” e contou com a presenca de 68 adultos e 37 bebés, totalizando

105 pessoas no total.
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DEMAIS ACOES REALIZADAS EM 2025:

* Bonificacdo de ingressos: visando a padronizacéo do servico do CineMaterna, oito shoppings
apoiadores foram bonificados com cinco ingressos por sessdo, passando de zero para cinco
ingressos-cortesia por sessio, destinados as primeiras familias com bebés de até 18 meses. S&o
eles: Iguatemi Ribeirdo Preto (Ribeirdo Preto - SP), Shopping Vitéria (Vitéria - ES),
BarraShoppingSul (Porto Alegre - RS), Via Parque Shopping (Rio de Janeiro - RJ), Center
Shopping Uberlandia (Uberlandia - MG), Vale Sul Shopping (S&o José dos Campos - SP),
ParkShoppingS&oCaetano (S&o Caetano do Sul - SP) e ParkShoppingBarigtii (Curitiba - PR).

v Sessdes aos sdbados: visando atender & demanda de diversas familias que ndo podem participar
das sessdes CineMaterna que realizamos em horério verpertino as tercas e quartas-feiras, em
2025 realizamos 64 sessdes aos sabados (7,42% das sessdes em 2025). Para que isso fosse possivel,
consultamos previamente a nossa equipe de voluntdrias e também contatamos os cinemas
parceiros, solicitando o apoio para a realizacdo desta agdo. Ao todo, recebemos 2.331 adultos e
477 bebés, totalizando 2.808 pessoas presentes nestas sessdes (9,94% do publico anual em 2025).

v Parceria: durante o més de agosto, firmamos uma parceria com a Sociedade Brasileira de
Mastologia (unidade S&o Paulo) para o Agosto Dourado, onde criamos uma série em collab para
a divulgacio e orienta¢des sobre o tema "aleitamento materno".

* Treinamentos com as Pinks: em agosto, a Renata Barrios viajou para o Rio de Janeiro - RJ, para
a realizacdo de um treinamento presencial e reforco de vinculos com a equipe da cidade.

* Reunido Presencial Matriz: realizamos trés reunides presenciais da matriz nos meses de abril,
junho e dezembro, cujo objetivo foi o planejamento de a¢Bes para melhoria dos processos
internos e a elaboracéo de projetos que auxiliassem nas duas principais dores da entidade.

* Censo CineMaterna 2025: visando mapear o perfil comportamental, social, emocional, familiar
e geografico da nova geracdo de méies que acompanha o nosso trabalho e participa das sessdes
organizadas pelo CineMaterna, em parceria com a Noz Pesquisa e Inteligéncia iniciamos a
divulgacdo do questionério da pesquisa em novembro de 2025 (que foi finalizada em janeiro de
2026 e em breve os resultados serdo divulgados para a imprensa).

* Cinépolis: inicio de uma aproximacio com o setor comercial da rede de cinema parceira, que se
dispés a nos auxiliar na promocao da iniciativa junto aos shoppings com complexo Cinépolis,
mas que atualmente nfo realizam sessdes CineMaterna. O formato alinhado para as eventuais
implantacdes oriundas desta pareceria, sera a “Nova Estratégia de Prospeccdo Shoppings”, que
serd detalhada no tépico a seguir.

v Materiais de divulgacdo: em dezembro de 2025, atualizamos o layout dos materiais de
divulgacdo que sdo enviados aos shoppings apoiadores, para uso a partir do ano subsequente.

* Parceria com influenciadoras: em 2025 firmamos parcerias com influenciadoras que abordam a
temdtica materna, que nos apoiaram na divulgacao da iniciativa. Séo elas:

Nome User Cidade Més |Seguidores
Mamaes Baianas @mamaesbaianas|Lauro de Freitas | ago/25|127k
Leticia Canedo @leticiacanedof |Belo Horizonte | set/25|7k

Nicolly Vitdria Ribeiro @nicollybonussi  [Sd0 Paulo set/25]4k

Louys Lane Setibal Albanés @louys_setubal Franca set/25|10k
Cristiana Teixeira Moreira Rodrigues | @eucristeixeira Rio de Janeiro out/25 |46k
Mariana Emerim @marianaemerim |Joinville nov/25|34k

Thays Priscila @thays.priscila Joinville nov/25|41k

Estimativa média de alcance: ~80 mil pessoas

Pz

QW www.cinematerna.org.br




PLANOS PARA 2026:

v Implantar o projeto da matriz intitulado “Institucional”, que consiste na organizacdo de uma
sessdo exclusiva e gratuita para a captacdo de fotos e videos atualizados, com autorizacio de uso
de imagem a titulo gratuito, cedida pelo publico presente no evento, para utilizacdo na
divulgacéo do trabalho realizado pelo CineMaterna.

v Implantar o projeto da matriz intitulado “Bate-Papo”, que consiste na colocacio de displays em
acrilico tamanho A5 nos trocadores, convidando as mies para o encontro apés a sessao, além de
estabelecermos parceria com lojistas do segmento alimenticio nos shoppings apoiadores,
visando o aumento na adesio do publico aos bate-papos.

* Implantar o projeto da matriz intitulado “Nova Estratégia de Prospeccdo Shoppings”, que
consiste na expansio da iniciativa com um valor Unico de investimento inicial, pois todos os
custos varidveis foram suprimidos da proposta (traslado, alimentacéo, viagem e hospedagem). A
ideia é que, diminuindo os custos de investimento inicial, tenhamos maior sucesso no percentual
de aceites das propostas enviadas, aumentando a capilaridade do CineMaterna.

v Implantar o projeto da matriz intitulado “Treinamento Voluntérias”, que consiste na gravacio de
treinamentos online, com todas as orientacdes e informacdes que as equipes novas e atuais
precisam para desenvolver de forma padronizada as atividades do voluntariado. O treinamento
serd a ferramenta que viabilizard o projeto “Nova Estratégia de Prospeccio Shoppings” (os
projetos estdo intrinsicamente conectados).

v Finalizar a entrega do “Novo Admin” para a utilizacdo da matriz do CineMaterna e iniciar a etapa
de melhorias e implantacdo de novos recursos.

v Desenvolver uma API para o WhatsApp Bussines, com atendimento via boots, possibilitando
novas formas de comunicacao e divulgacdo da programac&o para o publico.

* Desenvolver um aplicativo para o CineMaterna, visando encurtar as distdncias para o
relacionamento com o publico, novas ferramentas para que as familias possam acessar a

programaco |
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