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CINEMATERNAΟ 

Relatório de Atividades ς 2025ΟΟ 

 

A Associação CineMaterna é uma organização sem fins lucrativos, pioneira em sessões de cinema 

amigáveis para mães e bebês de até 18 meses. Foi fundada em São Paulo em agosto de 2008 por mães 

que, a partir de uma necessidade pessoal, desenvolveram um programa feito especialmente para famílias 

com bebês: sessões de cinema nas quais o filme é de temática adulta e a sala é adaptada para receber os 

pequenos, com trocadores, luzes levemente acesas, ar-condicionado ameno, som mais baixo, 

estacionamento de carrinhos e uma equipe especial para acolher o público.  

 

EM BALANÇO DE 2025, MERCADO NACIONAL E GLOBAL DE EXIBI DORES RECUAM EM 

RITMO SEMELHANTE : 

O mercado exibidor brasileiro em 2025 apresentou um cenário de contrastes, combinando resultados 

relevantes com sinais claros de retração e desafios estruturais para o setor: 

 O setor alcançou a marca de 3.604 salas, superando em mais de 100 telas o patamar de 2019, que 

gerou um aumento no número de sessões que passaram de 4,26 milhões em 2024 para 4,29 

milhões em 2025; 

 No entanto o número de ingressos vendidos foi de 112,14 milhões enquanto no ano anterior o 

resultado foi de 125,5 milhões, gerando uma queda de público de 10%; 

 No Brasil, o s dez filmes  de grande orçamento e pertencentes a franquias consolidadas 

dominaram as bilheterias e foram responsáveis por 44,31% do público que compareceu às salas 

(todos títulos internacionais); 

 Considerando os dez filmes nacionais de maior bilheteria em 2025, o percentual da venda de 

ingressos é de 0,87% do resultado anual. Apesar de ainda ser um número baixo, segundo dados 

da ABRAPLEX, a presença de títulos nacionais nas telas de cinema saltou dos tímidos 4% em 

2023 para expressivos 14,1% em 2025, e a venda de ingressos para filmes brasileiros aumentou 

197% em 2025. 

A análise do desempenho anual indica que a queda de público no Brasil acompanhou uma tendência 

observada em diversos mercados internacionais. O desempenho do circuito exibidor brasileiro recuou 

em ritmo semelhante ao de outros países, indicando que a desaceleração não foi um fenômeno isolado, 

mas parte de uma dinâmica global da indústria cinematográfica. 

A proteção da sala de cinema passa, inevitavelmente, pela regulação das janelas. A média atual de 45 

dias entre o lançamento no cinema e a chegada no streaming é insuficiente para garantir a cauda longa 

de exibição. A AEXIB pleiteia o retorno dos 180 dias, um modelo clássico que permitiria aos filmes 

maturarem em cartaz. Pesquisas de comportamento indicam que 60% do público prefere aguardar o 

lançamento nas plataformas digitais se o tempo for curto. O Projeto de Lei do streaming se torna urgente 

e prioritár io, não apenas para taxar as big techs, mas para organizar o ecossistema. A pressão das 



 

 

 

 

plataformas para reduzir as janelas é legítima, sob o ponto de vista delas, mas a regulação precisa garantir 

que a exibição não perca a sua relevância econômica e cultural. 
 

Fonte: https://www.exibidor.com.br 

 

 

APOIADORES EM 2025: ATÉ BREVE PARA ALGUNS, BOAS-VINDAS PARA OUTROS! 

Nas negociações para a renovação do apoio ao CineMaterna em 2025, sete shoppings declinaram e as 

sessões foram temporariamente suspensas nos complexos:  

 Cataratas JL Shopping | Foz do Iguaçu ς PR; 

 Independência Shopping | Juiz de Fora ς MG; 

 Shopping Campo Grande | Campo Grande ς MS; 

 Goiabeiras Shopping | Cuiabá ς MT; 

 Boulevard Shopping | Rio de Janeiro ς RJ; 

 Carioca Shopping | Rio de Janeiro ς RJ; 

 Shopping Pátio Paulista | São Paulo ς SP. 

Infelizmente, com estes declínios, perdemos três cidades e um estado onde anteriormente atuávamos. 

 

Seis shoppings aceitaram apoiar o CineMaterna em 2025, sendo quatro em novas cidades e dois em 

cidades onde o CineMaterna já atuava. São eles: 
  

 02/0 4/2025: A sessão de lançamento na Cinépolis do Shopping Estação Cuiabá, em Cuiabá - 

MT, contou com a presença de 45 adultos e 32 bebês; 

 15/0 4/2025: A sessão de lançamento na Cinemark do Patteo Urupema Shopping, em Mogi das 

Cruzes ς SP, contou com a presença de 59 adultos e 47 bebês; 

 30/0 4/2025: A sessão de relançamento na GNC do Praia de Belas Shopping, em Porto Alegre ς 

RS, contou com a presença de 17 adultos e 08 bebês; 

 06/0 5/2025: A sessão de lançamento na Cinemark do DiamondMall, em Belo Horizonte ς MG, 

contou com a presença de 21 adultos e 15 bebês; 

 05/0 8/2025: A sessão de relançamento na Cine Show do Sider Shopping, em Volta Redonda ς 

RJ, contou com a presença de 71 adultos e 18 bebês; 

 12/0 8/2025: A sessão de lançamento na Cinépolis do Parque Shopping Bahia, em Lauro de 

Freitas ς BA, contou com a presença de 23 adultos e 13 bebês. 

LANÇAMENTO:  Patteo Urupema Shopping | Mogi das Cruzes - SP 

https://www.exibidor.com.br/


 

 

 

 

      

NOSSOS NÚMEROS: 

Resultados de público nas sessões, site, cadastro, newsletters, performance nas redes sociais e imprensa. 

 

 Público nas sessões CineMaterna: 

Em 2025: tivemos um declínio de 8,79% no público adulto e 21,56% na quantidade de bebês que recebemos 

nas sessões CineMaterna, em relação à 2024. No entanto, considerando o aumento de 4,61% em relação 

ao número de sessões realizadas no período, podemos concluir que o declínio real foi de 12,73% no público 

adulto e 24,83% na quantidade de bebês. 

 

 

 Site CineMaterna: 

Em 2025: recebemos menos 18,26% de usuários no site, tivemos uma queda de 15,71% nas sessões e de 

16,85% nas visualizações. A taxa de engajamento também teve um declínio de 3,66% e a duração média 

da sessão se manteve praticamente estável. Considerando o significativo aumento nas redes sociais da 

iniciativa, bem como as alterações na maneira como realizamos a divulgação da nossa programação, 

podemos concluir que o comportamento do usuário está mudando, de forma que o público tem optado 

por se informar sobre a programação através de canais de comunicação mais dinâmicos. 

LANÇAMENTO:  Parque Shopping Bahia | Lauro de Freitas - BA 

Em 2025: o declínio real foi de 12,73% no 

público adulto e 24,83% na quantidade de 

bebês que recebemos nas sessões 

CineMaterna, em relação à 2024. 

 



 

 

 

 

 Cadastro CineMaterna: 

 

 

 Newsletter CineMaterna: 

 Redes Sociais CineMaterna: 

Em junho de 2025 o CineMaterna contratou a Mayara Benchik para a gestão das mídias sociais, 

comunicação e estratégias de marketing da entidade, já que durante o ano de 2024 e parte do ano de 

2025 a gestão do setor estava sob a responsabilidade de Mirian Rodrigues, Presidente e responsável 

pela Captação de Recursos da Organização.  

O cadastramento orgânico, com 

conversão diretamente pelo site da 

entidade ainda é a principal fonte de 

ŎŀǇǘŀœńƻ ŘŜ ƴƻǾƻǎ άƭŜŀŘǎέΣ ǎŜƴŘƻ 

responsável por 32,2% dos cadastros 

realizados em 2025. 

Em 2025: Enviamos 7,78% mais e-

mails, que geraram um crescimento 

de 14,11% na quantidade de 

visualizações. A taxa de abertura em 

relação à quantidade de envios teve 

um aumento de 5,76% no período. 

Dados: Meta Business Suite - dez/2025 



 

 

 

 

 

 Imprensa 

Divulgação: envio de releases semanais para a divulgação da programação e próximas sessões para 

a base de jornalistas e mídias cadastradas na plataforma, sendo uma importante ferramenta para a 

divulgação da nossa atividade-chave. 

 

        

Dados: Meta Business Suite - dez/2025 



 

 

 

 

Algumas notícias em destaque: 

Jornal do Comércio  

Publicação: 10/03/2025 

Link da notícia: 

https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-

estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-

sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html 

 

Estado de Minas 

Publicação: 30/0 5/2025 

Link da notícia: 

https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-

cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-

lilo -stitch.html 

 

 

G1 - Bahia 

Publicação: 02/0 8/2025 

Link da notícia: 

https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto -

oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-

meses-na-bahia.ghtml 

 

 

https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html
https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html
https://jc.uol.com.br/cultura/2025/03/10/ainda-estou-aqui-filme-vencedor-do-oscar-sera-exibido-na-sessao-especial-do-cinematerna-no-riomar-recife.html
https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-lilo-stitch.html
https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-lilo-stitch.html
https://www.em.com.br/gerais/2025/05/7160884-cinematerna-shopping-promove-sessao-especial-com-o-filme-lilo-stitch.html
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-meses-na-bahia.ghtml
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-meses-na-bahia.ghtml
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2025/08/02/projeto-oferece-sessoes-de-cinema-adaptadas-para-maes-com-bebes-ate-18-meses-na-bahia.ghtml


 

 

 

 

AÇÕES PROMOCIONAIS REALIZADAS EM 2025 

Fechamos duas ações promocionais durante o ano de 2025. Esta receita extra foi destinada para compor 

as reservas financeiras da entidade, reforçando o caixa para uso em situações emergenciais. 

 

 Nestlé Materna: além do patrocínio, a marca optou pela contratação de mídia em tela avulsa nas 

sessões CineMaterna, exibindo um filme institucional da marca nos trailers, entre os meses de 

abril e dezembro, com veiculação nacional; 

 

 

 Grupo Fadelito:  distribuição de brindes (material promocional + livro de banho) em sessões 

previamente selecionadas pelo cliente, na cidade de São Caetano do Sul ς SP, entre os meses de 

setembro e dezembro de 2025. 



 

 

 

 

ENTRADA DA MARCA FRALDAS TURMA DA MÔNICA BABY COMO PATROCINADORA 

MÁSTER DO CINEMATERNA . 

Uma negociação que levou três meses para ser concluída, e que veio em momento mais que oportuno, 

trouxe a marca Fraldas Turma da Mônica Baby como patrocinadora máster da iniciativa. Durante as 

tratativas, ficou acordado que o patrocínio teria inicialmente a duração de seis meses. O anúncio oficial 

para o público foi realizado no dia 01/06/2025 e as contrapartidas envolveram entregas nas mídias online 

e off-line da entidade. 

 

Mídias off -line | Exposição da marca patrocinadora nas sessões 

1) Banner de bilheteria: 

   2) Banner de fundo de foto (backdrop): 

 Foram confeccionados banners de fundo de foto (backdrop) para as sessões 

CineMaterna em todo o Brasil. 

 O material é utilizado na entrada da sala e o público é convidado para registrar a 

sua participação através de uma foto em frente ao banner. Complementamos o 

convite oferecendo às famílias as plaquinhas para fotos, para compor o clique. 

 Os conteúdos compartilhados pelas famílias, onde o @cinematerna é tagueado, 

ǎńƻ ǊŜǇƻǎǘŀŘƻǎ ŜƳ ƴƻǎǎŀ ǇłƎƛƴŀ ƴŀ ǎŞǊƛŜ άIƻƧŜ Ş Řƛŀ ŘŜ /ƛƴŜaŀǘŜǊƴŀέΣ ǉǳŜ Ǿŀƛ ŀƻ 

ar às terças e quartas -feiras, aumentando ainda mais a visibilidade do 

patrocinador. 

 

 Foram confeccionados banners de bilheteria para as sessões CineMaterna em todo o Brasil. 

 Utilizamos quatro imagens distintas na elaboração do material e distribuímos de acordo com o 

perfil étnico-racial de cada município. 

 É utilizado na entrada do cinema e trata-se de um material de extrema importância, pois através 

dele o público do shopping é informado que haverá uma sessão CineMaterna naquele dia. 

 



 

 

 

 

3) Adesivos para caixa de fraldas: 

 

 

 

4) Camisetas das voluntárias: 

 

 

5) Saia para trocadores: 

 

 Foram confeccionadas saias para trocadores para as sessões 

CineMaterna em todo o Brasil. 

 O tecido escolhido para a confecção foi o tactel, pois não 

amassa com facilidade. O logotipo do patrocinador foi 

aplicado ao lado do logo da Nestlé Materna (patrocinador 

máster mais antigo), em silk branco, na parte frontal da peça, 

que possui elástico e velcro na barra superior, facilitando o 

ajuste ao equipamento. 

 As equipes foram orientadas a guardar os malotes que 

utilizamos para armazenar os equipamentos embaixo do 

ǘǊƻŎŀŘƻǊΣ ŀǎǎƛƳ ŀ ƴƻǎǎŀ άōŀƎǳƴŎƛƴƘŀέ ŦƛŎŀ ŜǎŎƻƴŘƛŘŀΣ 

deixando a sala mais organizada para receber o público. 

 Foram confeccionadas camisetas nos tamanhos P, M, 

G, GG, G1 e G2 para as colaboradoras CineMaterna em 

todo o Brasil. 

 Aproveitamos a oportunidade da substituição do 

material para a ŀǇƭƛŎŀœńƻ ŘŜ ǳƳŀ ŦǊŀǎŜ ƴƻ ǾŜǊǎƻΥ ά±ƻŎş 

Ŝ ƻ ǎŜǳ ōŜōş ƧǳƴǘƛƴƘƻǎ ƴƻ ŎƛƴŜƳŀΦέΣ ƧǳƴǘŀƳŜƴǘŜ ŎƻƳ 

um arabesco na barra.  

 Foram confeccionados kits contendo adesivos frontal, traseiro, 

laterais e de tamanho para aplicação em todas as caixas de 

fraldas das sessões CineMaterna em todo o Brasil. 

 O material é utilizado nos trocadores, onde a marca oferece os 

produtos nos tamanhos P, M e G para a experimentação do 

público nas sessões. 

 Este material não fazia parte do escopo de ativos CineMaterna 

negociado na ocasião do patrocínio. No entanto, como havia um 

saldo da verba de ativação disponível, entendemos que poderia 

agregar valor à marca patrocinadora e optamos pela 

bonificação. 

 



 

 

 

 

Nas séries autorais publicadas nas redes sociais da 

entidade, há a menção figurativa da marca 

patrocinadora (feed e stories): #CineMaternaEuFui, 

#CineMaternaAspas, #CineMaternaProgramação, 

#CineMaternaEnquetes, #CineMaternaInstitucional 

e #CineMaternaDiscute. 

6) Sampling :  

 

 

Mídias online | Exposição da marca patrocinadora nos canais digitais 

1) Site: 

 

2) Visibilidade na newsletter semanal de programação:   

 

3) Menções orgânicas nas redes sociais: 

Footer, ao lado do logo 

da Nestlé Materna 

(patrocinador máster 

mais antigo). 

IŜŀŘŜǊ ŎƻƳ ǘƛǘǳƭŀœńƻ άŀǇǊŜǎŜƴǘŀέΣ ƴƻ ǘƻǇƻ Řo 

e-mail, ao lado do logotipo da Nestlé Materna 

(patrocinador máster mais antigo). 

Banner publicitário, no meio da comunicação, 

com redirecionamento (CTA), ao lado do 

banner da Nestlé Materna (patrocinador 

máster mais antigo). 

 Após a entrada das Fraldas Turma da 

Mônica Baby como patrocinadora máster da 

iniciativa, todas as famílias acompanhadas 

de bebês de até 18 meses ganhavam na saída 

uma sacola personalizada da marca, 

contendo um folheto e duas amostras de 

fralda tamanho G. N em precisamos dizer 

que foi um grande sucesso, né? 

Footer, ao lado do logo 

da Nestlé Materna 

(patrocinador máster 

mais antigo). 

IŜŀŘŜǊ ŎƻƳ ǘƛǘǳƭŀœńƻ άŀǇǊŜǎŜƴǘŀέΣ ƴƻ ǘƻǇƻ Řa 

página, ao lado do logotipo da Nestlé 

Materna (patrocinador máster mais antigo). 

Banner publicitário, no meio da página, com 

redirecionamento para o site do patrocinador 

(CTA), ao lado do banner da Nestlé Materna 

(patrocinador máster mais antigo). 



 

 

 

 

4) Conteúdo exclusivo do patrocinador:  

 

5) Concurso /ǳƭǘǳǊŀƭ άaƻƳŜƴǘƻǎ LƴŜǎǉǳŜŎƝǾŜƛǎ ŎƻƳ ƻ aŜǳ .Ŝōşέ: 

As Fraldas Turma da Mônica Baby fizeram um concurso cultural com o público do CineMaterna. Para 

participar, bastava preencher um formulário, enviar uma foto que representasse um momento 

inesquecível vivenciado com o bebê e uma frase que resumisse aquele momento, aquele registro. 

A vigência do concurso foi de 16/10/2025  a 16/11/2025 e contou com 193 inscrições no total.  Os 

ganhadores foram escolhidos por uma comissão julgadora, composta pela equipe d as marcas 

patrocinadora e patrocinada. 

Premiação: 

 1º lugar: 1.200 tiras de fralda + Bolsa maternidade exclusiva + Pelúcia Sansão. 

 2º lugar: 800 tiras de fralda + Bolsa maternidade exclusiva + Mantinha exclusiva. 

 3º lugar: 400 tiras de fralda + Um kit contendo copo, prato e colher exclusivos. 

 Espaço para comunicações da marca, com frequência mensal. 

 A marca tem utilizado o espaço para aproximar-se do público-alvo, com temáticas 

voltadas para a discussão sobre a maternidade real, cuidados com o bebê, além do 

fato de que as famílias têm um vínculo afetivo com os personagens da Turma da 

Mônica. 



 

 

 

 

Resultados para as Fraldas Turma da Mônica Baby em 2025:  

Apesar da marca Fraldas Turma da Mônica Baby ter ficado bastante satisfeita com o resultado do 

primeiro semestre de patrocínio ao CineMaterna, que teve uma entrega 29,93% acima do previsto, durante 

o nosso relacionamento a marca foi adquirida pelo grupo Softys, gerando mudanças significativas na 

estratégia do negócio. Infelizmente, fomos informadas de que a renovação do patrocínio para 2026 não 

será uma realidade.  

Consideramos que foi uma parceria bastante positiva, apesar de breve, pois com os recursos oriundos 

deste patrocínio pudemos reorganizar o nosso planejamento, solucionando dores que há tempos 

acompanhavam a entidade, motivadas pela limitação orçamentária: 

 Padronização dos equipamentos: padronização dos equipamentos: os trocadores mais antigos, 

do modelo Burigotto com banheira, ainda presentes em alguns complexos, foram todos 

substituídos pelo modelo em marcenaria (kit de tábuas), mais durável e seguro, garantindo a 

padronização do serviço oferecido pela entidade. 

 Reposição da reserva financeira : durante e após a pandemia de Covid -19, a nossa reserva 

financeira para imprevistos sofreu grandes impactos. Consideramos prudente alocar os recursos 

deste patrocínio no caixa, até que tivéssemos um parecer sobre a renovação do patrocínio, onde 

pretendíamos investir os recursos em projetos que temos άƎŜǎǘŀŘƻέ Ƙł ŀƭƎǳƳ ǘŜƳǇƻΦ 9ǎǎŀ ŘŜŎƛǎńƻ 

se mostrou acertada, pois conseguimos recuperar o mesmo patamar que tínhamos em caixa antes 

da utilização e, de fato, não houve a renovação deste patrocínio, como mencionado 

anteriormente.    

 

 

RENOVAÇÃO DE PATROCÍNIO  MÁSTER DA MARCA NESTLÉ MATERNA  

A marca Nestlé Materna ficou muito feliz com os resultados entregues no terceiro ano de patrocínio 

(2,55% acima do previsto) e sinalizou no final de 2025 o interesse em continuar o relacionamento com o 

CineMaterna em 2026, parceria que se estenderá até junho de 2027! 

 



 

 

 

 

 

Sessão exclusiva Nestlé Materna | Cinemark RioMar Recife: 

No dia 29 de novembro de 2025, em parceria com o Espaço Mãetamorfose, realizamos a primeira sessão 

exclusiva para o patrocinador máster Nestlé Materna, apenas para as convidadas da marca. A sala foi 

totalmente personalizada para a realização do evento , que exclusivamente exibiu o documentário 

άLƴŎƻƴŘƛŎƛƻƴŀƭΥ h aƛǘƻ Řŀ aŀǘŜǊƴƛŘŀŘŜέ e contou com a presença de 68 adultos e 37 bebês, totalizando 

105 pessoas no total. 



 

 

 

 

DEMAIS AÇÕES REALIZADAS EM 2025: 

 Bonificação de ingressos: visando a padronização do serviço do CineMaterna, oito shoppings 

apoiadores foram bonificados com cinco ingressos por sessão, passando de zero para cinco 

ingressos-cortesia por sessão, destinados às primeiras famílias com bebês de até 18 meses. São 

eles: Iguatemi Ribeirão Preto  (Ribeirão Preto ς SP), Shopping Vitória  (Vitória ς ES), 

BarraShoppingSul (Porto Alegre ς RS), Via Parque Shopping (Rio de Janeiro ς RJ), Center 

Shopping Uberlândia (Uberlândia ς MG), Vale Sul Shopping (São José dos Campos ς SP), 

ParkShoppingSãoCaetano (São Caetano do Sul ς SP) e ParkShoppingBarigüi (Curitiba ς PR). 

 Sessões aos sábados: visando atender à demanda de diversas famílias que não podem participar 

das sessões CineMaterna que realizamos em horário verpertino às terças e quartas-feiras, em 

2025 realizamos 64 sessões aos sábados (7,42% das sessões em 2025). Para que isso fosse possível, 

consultamos previamente a nossa equipe de voluntárias e também contatamos os cinemas 

parceiros, solicitando o apoio para a realização desta ação. Ao todo, recebemos 2.331 adultos e 

477 bebês, totalizando 2.808 pessoas presentes nestas sessões (9,94% do público anual em 2025). 

 Parceria: durante o mês de agosto, firmamos uma parceria com a Sociedade Brasileira de 

Mastologia (unidade São Paulo) para o Agosto Dourado, onde criamos uma série em collab para 

a divulgação e orientações sobre o tema "aleitamento materno". 

 Treinamentos com as Pinks: em agosto, a Renata Barrios viajou para o Rio de Janeiro - RJ, para 

a realização de um treinamento presencial e reforço de vínculos com a equipe da cidade.  

 Reunião Presencial Matriz : realizamos três reuniões presenciais da matriz nos meses de abril, 

junho e dezembro, cujo objetivo foi o planejamento de ações para melhoria dos processos 

internos e a elaboração de projetos que auxiliassem nas duas principais dores da entidade. 

 Censo CineMaterna 2025: visando mapear o perfil comportamental, social, emocional, familiar 

e geográfico da nova geração de mães que acompanha o nosso trabalho e participa das sessões 

organizadas pelo CineMaterna, em parceria com a Noz Pesquisa e Inteligência  iniciamos a 

divulgação do questionário da pesquisa em novembro de 2025 (que foi finalizada em janeiro de 

2026 e em breve os resultados serão divulgados para a imprensa). 

 Cinépolis : início de uma aproximação com o setor comercial da rede de cinema parceira, que se 

dispôs a nos auxiliar na promoção da iniciativa junto aos shoppings com complexo Cinépolis, 

mas que atualmente não realizam sessões CineMaterna. O formato alinhado para as eventuais 

implantações oriundas desta pareceria, será a άbƻǾa Estratégia ŘŜ tǊƻǎǇŜŎœńƻ {ƘƻǇǇƛƴƎǎέ, que 

será detalhada no tópico a seguir. 

 Materiais de divulgação : em dezembro de 2025, atualizamos o layout dos materiais de 

divulgação que são enviados aos shoppings apoiadores, para uso a partir do ano subsequente. 

 Parceria com influenciadoras: em 2025 firmamos parcerias com influenciadoras que abordam a 

temática materna, que nos apoiaram na divulgação da iniciativa. São elas: 



 

 

 

 

PLANOS PARA 2026: 

 LƳǇƭŀƴǘŀǊ ƻ ǇǊƻƧŜǘƻ Řŀ ƳŀǘǊƛȊ ƛƴǘƛǘǳƭŀŘƻ άLƴǎǘƛǘǳŎƛƻƴŀƭέΣ ǉǳŜ ŎƻƴǎƛǎǘŜ ƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀœńƻ ŘŜ ǳƳŀ 

sessão exclusiva e gratuita para a captação de fotos e vídeos atualizados, com autorização de uso 

de imagem a título gratuito, cedida pelo público presente no evento, para utilização n a 

divulgação do trabalho realizado pelo CineMaterna. 

 LƳǇƭŀƴǘŀǊ ƻ ǇǊƻƧŜǘƻ Řŀ ƳŀǘǊƛȊ ƛƴǘƛǘǳƭŀŘƻ ά.ŀǘŜ-tŀǇƻέΣ ǉǳŜ ŎƻƴǎƛǎǘŜ ƴŀ ŎƻƭƻŎŀœńƻ ŘŜ ŘƛǎǇƭŀȅǎ ŜƳ 

acrílico tamanho A5 nos trocadores, convidando as mães para o encontro após a sessão, além de 

estabelecermos parceria com lojistas do segmento alimentício nos shoppings apoiadores, 

visando o aumento na adesão do público aos bate-papos. 

 Implantar o projeto da matriz intitulado άNova Estratégia ŘŜ tǊƻǎǇŜŎœńƻ {ƘƻǇǇƛƴƎǎέΣ ǉǳŜ 

consiste na expansão da iniciativa com um valor único de investimento inicial, pois todos os 

custos variáveis foram suprimidos da proposta (traslado, alimentação, viagem e hospedagem). A 

ideia é que, diminuindo os custos de investimento inicial, tenhamos maior sucesso no percentual 

de aceites das propostas enviadas, aumentando a capilaridade do CineMaterna. 

 IƳǇƭŀƴǘŀǊ ƻ ǇǊƻƧŜǘƻ Řŀ ƳŀǘǊƛȊ ƛƴǘƛǘǳƭŀŘƻ ά¢ǊŜƛƴŀƳŜƴǘƻ ±ƻƭǳƴǘłǊƛŀǎέΣ ǉǳŜ ŎƻƴǎƛǎǘŜ na gravação de 

treinamentos online, com todas as orientações e informações que as equipes novas e atuais 

precisam para desenvolver de forma padronizada as atividades do voluntariado. O treinamento 

será a ferramenta que viabilizará ƻ ǇǊƻƧŜǘƻ άbƻǾa Estratégia ŘŜ tǊƻǎǇŜŎœńƻ {ƘƻǇǇƛƴƎǎέ όƻǎ 

projetos estão intrinsicamente conectados). 

 CƛƴŀƭƛȊŀǊ ŀ ŜƴǘǊŜƎŀ Řƻ άbƻǾƻ !ŘƳƛƴέ ǇŀǊŀ ŀ ǳǘƛƭƛȊŀœńƻ Řŀ ƳŀǘǊƛȊ Řƻ /ƛƴŜaŀǘŜǊƴŀ Ŝ ƛƴƛŎƛŀǊ ŀ ŜǘŀǇŀ 

de melhorias e implantação de novos recursos. 

 Desenvolver uma API para o WhatsApp Bussines, com atendimento via boots, possibilitando 

novas formas de comunicação e divulgação da programação para o público. 

 Desenvolver um aplicativo para o CineMaterna, visando encurtar as distâncias para o 

relacionamento com o público, novas ferramentas para que as famílias possam acessar a 

programação e o desenvolvimento de novos produtos e serviços, mas agora em ambiente 100% 

online. 

 Fechar com um novo patrocinador e conquistar ações promocionais que viabilizem novos 

investimentos e possibilitem aportes nas reservas financeiras da entidade. 

 Completar o quadro de profissionais que prestam serviços à matriz. 

 

 

 

 

 

 

Redação: Mirian Rodrigues 

São Paulo, março de 2026. 


